*sh—digital

Definiere die Zielgruppe deiner
Webseite

Anleitung zur Sofortumsetzung einer Zielgruppenanalyse fur
deine Webseite.

Starte mit diesem Prompt :

Anweisungen fiir die Zielgruppenanalyse:

Verwenden Sie die folgenden Strukturvorlagen, um eine umfassende Zielgruppenanalyse
durchzufiihren.

Fiillen Sie jede Kategorie mit spezifischen Informationen zu der jeweiligen Zielgruppe aus.

Stellen Sie sicher, dass die Informationen prdgnant und relevant sind, um ein klares Verstdndnis der
Zielgruppe zu vermitteln.

Zielgruppenanalyse

Zielgruppe: [Zielgruppenname]

Alter: [Altersgruppe in Jahren]

Anweisung: Geben Sie die spezifische Altersgruppe der Zielgruppe an (z.B., 30-50 lahre).
Herkunft: [Geografische Region oder Nationalitit]

Anweisung: Nennen Sie die geografische Region oder Nationalitét der Zielgruppe (z.B.,
Schweizerinnen / Schweizer).

Priferenzen: [Beschreiben Sie die Hauptprédferenzen der Zielgruppe, z.B. Produkte, die sie
bevorzugen]

Anweisung: Identifizieren Sie die wichtigsten Produkte oder Dienstleistungen, die die Zielgruppe
bevorzugt (z.B., maBgeschneiderte Mébel, nachhaltige Materialien).
Preissensitivitét: [Beschreiben Sie, wie wichtig der Preis fiir diese Zielgruppe ist]

Anweisung: Erldutern Sie, ob die Zielgruppe preissensitiv ist oder bereit ist, h6here Preise fiir
bestimmte Qualitdten zu zahlen.
Interessen: [Hauptinteressen und Hobbys der Zielgruppe]

Anweisung: Geben Sie die primédren Interessen und Hobbys der Zielgruppe an (z.B., Luxus,
Kunstsammlung, Umweltschutz).
Soziodemografische Informationen:

Bildung: [Bildungsniveau der Zielgruppe]

Anweisung: Beschreiben Sie das typische Bildungsniveau der Zielgruppe (z.B., hohe Bildung,
akademischer Hintergrund).
Einkommen: [Einkommensniveau der Zielgruppe]

Anweisung: Geben Sie das durchschnittliche Einkommensniveau der Zielgruppe an (z.B., hohes
Einkommen, mittleres Einkommen).
Familienstand: [Hauptsdchlicher Familienstand, z.B. ledig, verheiratet, Partnerschaft]

Anweisung: Geben Sie den liblichen Familienstand der Zielgruppe an (z.B., verheiratet,
Partnerschaft).

Wohnsituation: [Beschreiben Sie, wo und wie die Zielgruppe wohnt, z.B. Wohnung, Haus, stéddtisch,
lindlich]

Anweisung: Erldutern Sie die typische Wohnsituation der Zielgruppe (z.B., exklusive Hiuser,
stddtische Wohnungen).
Kinder: [Ob Kinder im Haushalt vorhanden sind oder nicht]

Anweisung: Geben Sie an, ob die Zielgruppe typischerweise Kinder im Haushalt hat (z.B., hdufig,
eher selten).
Zweck:

[Beschreiben Sie die Hauptzwecke oder Motivationen der Zielgruppe, z.B. warum sie die Produkte
kaufen]
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Anweisung: Identifizieren Sie, warum die Zielgruppe die Produkte oder Dienstleistungen kauft (z.B.,
Représentation, Funktionalitét).
Kommunikationswegq:

[Liste der Hauptkaniile, Uiber die diese Zielgruppe erreicht werden kann, z.B. soziale Medien, E-Mail,
persdnliche Beratungd]

Anweisung: Nennen Sie die effektivsten Kommunikationskanile fiir diese Zielgruppe (z.B.,
Instagram, persénliche Beratung).

Soziale Netzwerke:

[Welche sozialen Netzwerke nutzt diese Zielgruppe am meisten, z.B. Instagram, Facebook,
LinkedIn]

Anweisung: Geben Sie die bevorzugten sozialen Netzwerke der Zielgruppe an (z.B., LinkedIn,
Pinterest).

Kaufmotive:

[Beschreiben Sie die Hauptmotive fiir den Kauf, z.B. Qualitit, Design, Nachhaltigkeit]
Anweisung: Listen Sie die wichtigsten Motive auf, die die Zielgruppe zum Kauf anregen (z.B.,
Exklusivitdt, Nachhaltigkeit).

Kaufentscheidung:

[Beschreiben Sie die Hauptfaktoren, die die Kaufentscheidung beeinflussen, z.B. Preis, Qualitét,
Marke]

Anweisung: Identifizieren Sie die Hauptfaktoren, die die Kaufentscheidung der Zielgruppe
beeinflussen (z.B., Materialqualitit, Design).

Vertriebskanile:

[Liste der Vertriebskanile, iiber die die Zielgruppe ihre Produkte bevorzugt kauft, z.B. Online-Shop,
Fachhandel, Direktverkauf]

Anweisung: Nennen Sie die bevorzugten Vertriebskanile der Zielgruppe (z.B., Online-Shop,
Fachhandel).

Das Ergebnis kdnntst du pro Zielgruppe wie folgt verarbeiten.
Das hilft dir z.B. die Inhalte deiner Webseite auf eine bestimmte
Nutzergruppe anzupassen :

Zielgruppe® Generell= Soziodemografisch® | Kommunikationsweg,- Kaufmotive,-
Soziale-Netz L] Kaufentscheidung,-
Vertriebskanile - =
Luxus-KundenY] | Alter-40+-Jahreq Sehr-hohe-Bildung,- Personliche-Beratung,-Face- | Exklusivitat,-
q akademischer- to-Face] Individualitat,-Prestige¥]
Herkunft:- Hintergruncq 1
Schweizerinnen-/ 1 Hochwertige-Kataloge,- Materialqualitat,-
Schweizery] Sehr-hohes- Broschurent Design,-Service|
q Einkommen, 1
Praferenzen:-Exklusive,- | Fihrungskrafte,- Exklusive-Events,- Direkter-Verkauf,
massgeschneiderte- unternehmery Vorfuhrungend exklusive-
Méobel,-handgefertigte- | 1 1 Partnerschaftens
Sticke,-Designer- Verheiratet, Firmenwebsite,-LinkedIn,-
Kooperationenf] Partnerschafty Instagram®]
Preissensitivitat: 9 Exklusive-Hauser/Villen,-| Instagram:-
Preis-weniger-wichtig,- | grosse-Weohnungsn, Nachhaltigkeitsthemen,
hohe- spezielle-Raumey] Lifestyleq
Zahlungsbereitschafty
Kinder:-Eher-selteny] Pinterest-Inspiration, DIY-
Interessen:Luxus, q Ideeny
exklusives- Zwecky] 1
Wohndesign,- Einzigartige-Mobel-fur- | YouTube:-Anleitungen,-
Kunstsammilung,- Reprasentationy] nachhaltiges-Lebeny
Prestigen Massgeschneiderte
Losungen-fur-spezielle- | Blogs-und-Online-
Wohnbersiches Communitieszu-Umwelt-
und-Nachhaltigkeitsthemenn|
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